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Eckdaten des SLC-Reports

Verein: TS Jahn
Thema: Sportbekleidung und Ausristung 2022
Zeitraum: Marz - April 2022

Artder CAWI(Computer Aided Web Interviews)
Erhebung:

PoV*: Registrierte Mitglieder des TS Jahn Miinchen
Befragte: n =285
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Zufriedenheit TS Jahn-Bekleidung

- Mitglieder der Fitness- & Gymnastikabteilung

Wie zufrieden sind Sie - sofern Sie eine besitzen oder besessen haben - mit der derzeitigen Individualsport- bzw. Trainingskleidung der TS
Jahn hinsichtlich folgender Kriterien?

Produktqualitat

Preis

Einheitlichkeit des Erscheinungsbildes
in der Offentlichkeit

Design

EinfluBmaglichkeiten auf
Gestaltung und Design

0% 10% 20% 40% 60% 70% 80% 0% 100%
42,1% 47,4% 10,5%

| 47,1% 29,4% 23,5%

| 38,1% 42,9% 19,0%

| 26,1%

| 13.0%  87%

Kauf- bzw. Bezugsmdglichkeiten

m(1)seh
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30,8%

rzufrieden  ®(2)zufrieden

19.2%

19.05.22

H (3) teils/teils

15,4% 11,5%
|

(4) weniger zufrieden
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23,1%
|

(5) unzufrieden

0% 20% 40% 60% 80% 100%

10 15 2,0

3,5

81

191

2,35




Wichtigkeit Kriterien Bekleidung

- Mitglieder der Fitness- & Gymnastikabteilung

Wie wichtig sind lhnen generell folgende Kriterien, wenn es um Individualsport- bzw. Trainingsbekleidung geht?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Produktqualitit 53,7% 39,0% 4,9%3

Preis 21,7% 49,4% 26,5% <

Design 26,5% 42,2% 19,3% 96% %
Kauf- bzw. Bezugsmdglichkeiten 10,7%

Einheitlichkeit des Erscheinungsbildes . )
in der Offentlichkeit 14:5% 12.0%
EmquBmogllchkelteq auf 18,8% 19,8% 35,8% 29.6%
Gestaltung und Design
I I

W (1)sehrwichtig  ®(2)wichtig ~ ®(3) unentschieden (4) weniger wichtig (5) unwichtig
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Zufriedenheit TS Jahn-Bekleidung
- Teamsport-Mitglieder

Wie zufrieden sind Sie - sofern Sie welche besitzen oder besessen haben - mit der derzeitigen Vereins- bzw. Mannschaftskleidung der TS

Jahn hinsichtlich folgender Kriterien?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Preis
Design

Produktqualitat

Einheitlichkeit des Erscheinungsbildes
bei Spiel- bzw. Wettkampfbekleidung

Einheitlichkeit des Erscheinungsbildes

0, 0
bei Trainingsbekleidung 130%  87%

21,7% 13,0%

EinfluBmadglichkeiten auf
Gestaltung und Design

Kauf- bzw. Bezugsmdglichkeiten E 28,6%
I I I
B (1)sehrzufrieden  ®(2)zufrieden  m(3) teils/teils (4) weniger zufrieden (5) unzufrieden

0% 20% 40% 60% 80%
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Wichtigkeit Kriterien Bekleidung
- Teamsport-Mitglieder

Wie wichtig sind lhnen generell folgende Kriterien, wenn es um Vereins- bzw. Mannschaftskleidung geht?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 1O 15 20 25 30 35

Einheitlichkeit des Erscheinungsbildes
bei Spiel- bzw. Wettkampfbekleidung

Produktqualitét

Design

Kauf- bzw. Bezugsmdglichkeiten

Preis

EinfluBmadglichkeiten auf
Gestaltung und Design

15,9% 6,

16,1% 12,9%
I I
W (1)sehrwichtig  ®(2)wichtig ~ ®(3) unentschieden (4) weniger wichtig (5) unwichtig

Einheitlichkeit des Erscheinungsbildes
bei Trainingsbekleidung

&
v S L c 19.05.22 Wir sind die Nr. 1 fiir fact-based Consultancy im Sport 7

management



GAP-Analyse Beurteilung - Wichtigkeit

() o000
Individualsport

Teamsport
1.0 15 20 25 30 35

0 15 20 25 30 35
Produktqualitdt 1,56 yy 1,68 Preis
s /ufriedenheit

Design
Preis 1,76 m—  \\/ichtigkeit

Einheitlichkeit des
Erscheinungsbildes 1,81
in der Offentlichkeit

Produktqualitdit 1,54
2,65

Einheitlichkeit des

Erscheinungsbildes bei Spiel- bzw. 1,51

Wettkampfbekleidung
Design 1,91

Einheitlichkeit des
Erscheinungsbildes bei

Trainingsbekleidung
EinfluBméglichkeiten

auf
Gestaltung und Design

2,74

2,80 EinfluBméglichkeiten auf 283
Gestaltung und Design '
Kauf- bzw.
Bezugsmaglichkeiten

2,77 Kauf- bzw. Bezugsmaglichkeiten

2,96
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Kaufentscheidung

Nach welcher Aussage treffen Sie lhre Kaufentscheidung bei Vereins- und Sportbekleidung?

Kaufentscheidu ng Ein niedriger Preis ist mir wichtiger
als eine hohe Qualitat; 9,2%
Werte

Antwort in %

Ein niedriger Preis ist mir
wichtiger 9.2
als eine hohe Qualitat

Bei entsprechender
Qualitat 90,8 Bei entsprechender

ist der Preis Nebensache Qualitit
ist der Preis

Nebensache; 90,8%

&
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Wichtigkeit Eigenschaften Ausriister

Wie wichtig sind lhnen die folgenden Bereiche/Eigenschaften bei einem Ausrlister fiir Sportbekleidung als Partner der TS Jahn?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

80% 90% 100%

Nachhaltige und umweltbewusste

Produktion 7,5%

Produktangebot und -auswahl

3.0%

Partnerschaftliche Zusammenarbeit

0% 20% 40% 60% 80% 100% 1.0 1,5 2,0 2,5 3,0

mit dem Verein 47%2
Einflussmoglichkeiten des Vereins 4,7%%
auf Produktentwicklung & Design =

Spielraum fiir Differenzierungsmaglichkeiten 78% =
fiir die einzelnen Abteilungen | O s
Flexibilitat (z.B. hinsichtlich 1379
Anfragen, Produktgestaltung) e
Kreativitat und Innovationskraft 78 3
bei der Produktentwicklung o=
Liefergeschwindigkeit bei Bestellungen 15,2% §°
Schnelligkeit in der Umsetzung | o X
neuer Ideen 12|'2/° o3
W (1) sehr wichtig W (2) wichtig H (3) teils/teils (4) weniger wichtig (5) unwichtig
3
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Wunsch Shop/Store

Wiirden Sie sich einen eigenen Shop, z.B. auf dem Vereinsgeldnde wiinschen, in dem Sie die Produkte des
Ausriisters auswahlen, testen, anprobieren, kaufen und bestellen knnen?

Wunsch eigener Shop/Store

Werte
Antwort in %
Ja 63,2
Nein 36,8 Nein; 36,8%

Ja; 63,2%

&
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Wunsch Online-Shop

Wiirden Sie sich einen eigenen TS Jahn-Onlineshop wiinschen, in dem Sie Produkte des Ausriisters auswéahlen und
bestellen kénnen?

Wunsch Online-Shop

Werte
Antwort in %
Ja 797 Nein; 20,3%
Nein 20,3

Ja; 79,7%

&
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Logoplatzierung

Wie wiirden Sie sich eine Platzierung des Logos der TS Jahn auf Bekleidung wiinschen?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Vollfarbig 46,2%
In der Hauptfarbe der Kleidung 33,6%
Einfarbig 20,2%
: S L C 19.05.22 Wir sind die Nr. 1 iir fact-based Consultancy im Sport 13

management



Grundfarbe

Welche Grundfarbe der Stoffe wiirden Sie sich bevorzugt fiir Vereins- und Mannschaftskleidung der TS Jahn
wiinschen? Bitte sortieren Sie nach Priorisierung!

1,0 1,5 2,0 2,5 3,0

Rot
Griin 2,54
Schwarz 2,57
- ﬂ{r(//,/&
Weiss 2,97

&
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Nutzung Bekleidung

Wiirden Sie Produkte eines festen Vereinsausriisters mit den entsprechenden Insignien der TS Jahn (z.B. Logo oder
Schriftzug) auch fiir folgende Bereiche kaufen und nutzen?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Im Trainingsbereich

Im Freizeitbereich / privat

Als Geschenk fiir andere

W Ja Nein

&
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Winterkit

Wenn Sie sich ein perfektes WINTERKIT, bestehend aus VIER Teilen, zusammenstellen kénnten, welche der
folgenden Produkte wiirden Sie auswahlen? (Mehrfachantworten méglich) - maximal vier Auswahlméglichkeiten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
lange Trainingshose |- 67,9%
Trainingsjacke | 55,4%
Hoodie | 51,8%
T-Shirt | 46,4%
Warmes Longsleeve | INNENEGGGEEEEEEE 35.7%
Miitze | 30,4%

Sweatshirt
Funktionsunterhemd
Stadionjacke

Buff

Handschuhe
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I 238,6%
I 23,2%
I 17,9%
N 16,1%

I 3,9%

19.05.22
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Sommerkit

Wenn Sie sich ein perfektes SOMMERKIT, bestehend aus VIER Teilen, zusammenstellen kénnten, welche der
folgenden Produkte wiirden Sie auswahlen? (Mehrfachantworten méglich) - maximal vier Auswahlméglichkeiten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

r-shirt | 50,0%
urze Hose |, 77.2%
Trainingsjacke | 63,2%
Regenjacke | 36,8%
Windbreaker _31,6%
Diinnes Longsleeve _ 24,6%
Socken/Strimpfe [N 22,8%
Polo [ 21.1%

&
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Gewiunschte Produktarten

Welche Produktarten von Sport- und Freizeitbekleidung wiirden Sie sich im Sortiment des Ausriisters der TS Jahn
wiinschen? (Mehrfachantworten méglich)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

T-Shirts & Polos N  79,7%
Trainingsjacke GGG 64,4%
Trainingshosen N 60,2%
Hoodies N 55,9%
Shorts N 51,7%
Polos N 39,0%
Accessoires (Miitzen, Schals etc.) GGG 35,6%
Trikots GGG 31,4%
Socken & Striimpfe G 30,5%
Sweatshirts  INEEEGEGNGE 25,5%

Regenjacke
Longsleeves
Windbreaker
Funktionsunterwasche
Stadion-/ Coachjacke
Prasentationshosen
Sonstige
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I 27,1%
. 25,4%
. 22,0%
I 16,9%
I 13,6%

I 6,8%

 51%
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Kontakt - lhre Ansprechpartner

SLC Management GmbH

Maximilian Madeja, MSc. Wirt.-Inf.
Managing Director, Chief Research Officer
Email: m.madeja@slc-ag.com

Jens Jaschinski, Dipl.-Volkswirt
Director Consultancy
Email: jaschinski@s|c-ag.com

Fon: +49(0) 911 - 54 81 830

Web: www.slc-management.com

Laufamholzstr. 116
Germany, 90482 Nirnberg
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